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Web invisible, web caché, web
profond

Definition :

* Le "web invisible" (deep
web, hidden web) désigne la

partie du web non p —
accessible aux moteurs de

des bases, banques de ‘L\
données et bibliotheques en

recherche classiques.
ligne gratuites ou payantes. Bibliothéques en ligne

* Le web invisible comprend




* Des moteurs comme Google, MSN/Live
Search, Yahoo! Search ou des répertoires
tels que Yahoo! Directory ne vous donnent
acces qu'a une petite partie (inférieure a
10%) du web, le Web Visible.

* La technologie de ces moteurs
conventionnels ne permet pas d'accéder a
une zone immense du web, le Web
Invisible est un espace beaucoup plus
important que le web visible.




Pourquoi ?

* Parce que la majeure partie des sites du
web invisible sont des sites spécialisés,
dédiés a une activite, une technologie, un
meétier et que leur contenu émane ou est
valide par des professionnels,
spécialistes et experts.



Exemple illustrant la difference entre web «
visible » et web « invisible »

{C veille sitezhttp://ep.espacenet.com - Recherche Google - Windows Internet Explorer

—
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Ry

Recherche du mot
« veille » en
limitant la
recherche sur le
site
ep.espacenet.com,
a partir de
Google.

La requéte
correspondante
est donc :

veille

site:http://ep.espa

cenet.com

8 résultats sont
obtenus dans le
« web visible »
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esp@cenet — vue des résultats

11, Procédé de resélection de cellule par un terminal mobile en mode veille dans un réseau de
télécommunication cellulaire, dans ma liste de brevets ...

ep.espacenet com/searchResults?locale=fr EP&DB=2p espacenet.com&N=Lambert - 92k -

En cache - Pages similaires

esp@cenet — vue des résultats

3, Pracédé pour le contrdle du fanctionnement de veille d'un climatiseur d'air, dans ma liste de
brevets. Inventeur: SONG MYUNG SEQB [KR] ; KIM HYUNG CHEL ...
ep.espacenet.com/searchResults?locale=fr EP&DB=ep.espacenet.com&IN=Shin -

Pages similaires

esp@cenet — Données bibliographiques

APPAREILS ET PROCEDES PERMETTANT D'ESTIMER LA FREQUENCE D'UNE HORLOGE
DE VEILLE. Données bibliographigues, Description, Revendications, Mosaique ...
ep.espacenet.com/publicationDetails/biblio?locale=fr_EP&KC=A1&NR=
1946450A18DB=ep...com... - 35k - En cache - Pages similaires

esp@cenet — Données bibliographiques

Pracedé pour le contrdle du fonctionnement de veille dun climatiseur d'air. Données
bibliographiques, Description, Revendications, Mosaique ...
ep.espacenet.com/publicationDetails/biblio?KC=A1&date=20081203&NR=
1998118A1&0B=¢p.espacenet.com..fr... - Pages similaires

esp@cenet — Données bibliographigues

PROCEDE ET SYSTEME POUR SELECTIONNER UN INTERVALLE DE VEILLE PERMETTANT
D'AMELIORER LA DUREE DE VIE DE LA BATTERIE. Données bibliographiques, Description ...
ep.espacenet.com/publicationDetails/biblio?KC=A2&date=20090218&NR=2025093A2&DB=ep. ..

- 36k - En cache - Pages similaires v

@ Internet #100% -




Recherche du mot « veille » a partir du formulaire de recherche sur
Espacenet.com :569 résultats dans le web « invisible »
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Accueil | Contact

Recherche rapide
Recherche avancée

Recherche par numeéro

Derniére Iist;
Ma liste de brevets n

Recherche dans la
classification

Trouver de Iaide ©

Aide rapide

» Pourquoi la liste est-elle
limitée a 500 résultats?

» Pourquoi le nombre de
résultats est-il parfois
approximatif 7

» Comment se fait-il qu'un
document de brevet donng
n‘apparaisse pas dans la
liste des résultats 7

» Pourquoi arrive-t-il que 'on
obtienne des résultats
avec le titre dans une
langue autre que langlais?

» Pourquoi les résultats que

nhtinne mn carenerandant

Office européen
des brevets

esp/itenet

== 1998=-4008
English Deutsch Francais Index de I"aide = ’

||:|C0mpact | Imp/erer‘t—Ex-p{rter

LISTE DE RESULTATS
Approximativenjent 569 résultats ont étd trouvés dans la base de données Worldwide pour:
(txt = business) and (txt = intelligencg) en utilisant SmartSearch?

Seuls les 500 premiers résultats sont gffichés

(Les résultats son argement dans la base de données)

eré it n'e as Cetd Sadl? Trouve I'aide ©

Reformuler votre recherche | 1 suivant |

n Method and Apparatus for Automated Monitoring of System Statusdans ma liste de brevets []
Inventeur: ECHEVARRIA LOUIS D [US] : Demandeur: 1BM [US]
HOURSELT ANDREW G [US] (+2)
CE: cIB: GO6F15/173; GO6F15/16; GO6F15/16

Informations relatives a la publication: US2009094336 (A1) — 2009-04-09

AUTOPROPAGATION OF BUSINESS INTELLIGENCE METADATA dans ma liste de brevets []

Inventeur: SICHIJOHM W [US]; CHOW BENNY T Demandeur: LUCIDERA INC [US]

[US] (+4)

CE: ciB: GOG6F17/00; GO6F17/00

Informations relatives a la publication: WO02009042204 (A1) — 2009-04-02
3 BUSINESS INTELLIGENCE DATA REPOSITORY AND DATA

MANAGEMENT SYSTEM AND METHOD

Inventeur: HOSSFELD CASSANDRA [US] ;

RODGERS ALLEN [US] (+2)

CE: G06Q50/00G6; GOBQY0/00 CIB: GO6F7/06; GOGFT/00; GOGFT/06; (+1)

Informations relatives a la publication: US2009083311 (A1) — 2009-03-26

dans ma liste de brevets []
Demandeur: ECOLLEGE COM [US]

n Six sigma enabled business intelligence system
Inventeur: DUBOIS TIMOTHY M [US] ; SENCHET Demandeur:
JACQUES [US] (+2)

CE: CIB: GO6Q10/00; GO6Q10/00

dans ma liste de brevets [

|>

£
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:> Google n’est donc pas capable de
trouver tous les documents stockeés.



Létude "The Deep Web: Surfacing Hidden
Value" realisé par Michael K. Bergman
propose des ordres de grandeur
permettant de mieux mettre en

perspective le web profond a l'egard du
web de surface :



* I'information publique sur le web profond est
considerée comme de 400 a 550 fois plus
volumineuse que le web de surface (web

visible)

* le web profond est constitué de plus de 200
000 sites web.

* 60 % des sites les plus vastes du web profond
representent a eux seuls un volume qui
excede de 40 fois le web de surface.



* le web profond croit plus vite que le web
visible.

* plus de la moitié du Web Profond est
constitué de Bases de données
spécialisées.

*95% du contenu du web profond est
accessible a tous (gratuit ou a acces non
restreint)



N
Une partie du web est non accessible
aux moteurs parce que :

* Les documents, pages et sites web ou
bases de donnees sont trop volumineux
pour etre entierement indexes.

Exemple : L'Internet Movie Database, une base de
donnée en libre acces consacrée au cinéma
repertorie plus de 7 millions de pages descriptives
consacreées aux films et acteurs, représentant
chacune une page web. Soit plus de 7 millions de
pages. Les moteurs conventionnels n'indexent pas
la totalité de ce contenu (son indexation varie
entre 5 et 60 % selon les moteurs).



* des pages sont protegées par I'auteur (balise
Meta qui stoppe le robot) :

Certains sites sont protégés par leur createur
ou gestionnaire (webmaster), qui, grace a un
fichier robot.txt inséré dans le code des pages,
interdit leur acces aux robots des moteurs.

Exemple : le site du journal Le Monde interdit
aux robots des moteurs de recherche l'acces a
ses pages payantes.



* les pages sont protegees avec une authentification par
identifiant (login) et mot de passe :

De nombreux sites, qu'ils soient payants ou gratuits,
protegent tout ou partie de leur contenu par mot de passe.
Les robots de moteurs n'ayant pas la faculté de taper des
mots dans des formulaires complexes, ces pages ne leur
sont pas accessibles.

* le format des documents n'est pas reconnu par les moteurs
(de moins en moins vrai aujourd'hui) :

Il v a quelques années, on incluait dans le Web Invisible
toutes les pages aux formats autres que le html, seul format
reconnu et indexé par les moteurs. Aujourd'hui, les moteurs
indexent les documents Word, Excel, Power Point,
PDF....Seul le Flash restent assez mal indexé de par sa
nature.



Les 4 types de web distingueés par Chris
Sherman et Gary Price :

* Chris Sherman et Gary Price, "search
engines' US experts", proposent dans
leur ouvrage "The Invisible Web" de
distinguer4 types de web invisible:


http://c.asselin.free.fr/french/webinvisible3.htm
http://c.asselin.free.fr/french/webinvisible3.htm
http://c.asselin.free.fr/french/webinvisible3.htm
http://c.asselin.free.fr/french/webinvisible3.htm

* The Opaque Web

les pages qui pourraient étre indexées par les
moteurs mais qui ne le sont pas (limitation
d'indexation du nombre de pages d'un site,
frequence d'indexation, liens absents vers des
pages ne permettant donc pas un crawling)

* The Private Web

les pages web disponibles mais volontairement
exclues par les webmasters (mot de passe,
metatags ou fichiers dans la page pour que le
robot du moteur ne l'indexe pas).



* The Proprietary web

pages seulement accessibles pour les
personnes qui s'identifient. Le robot ne
peut donc pas y accéder.

* The Truly Invisible Web

contenu qui ne peut etre indexe pour des
raisons techniques. Ex : format inconnu
par le moteur (Google est 1'un des rares
moteurs a reconnaitre autant de formats),
pages genérees dynamiquement (incluent
des caracteres comme ? et &).



Web invisible : Les Bases de Donnees

* Ce sont des ressources en pleine mutation.
Encore payantes en totalité il y a quelques
anneées, de plus en plus d'informations de
qualité, notamment a travers les bases de
données, deviennent gratuites.



Les bases de donnees gratuites:

Sites de références scientifiques gratuits ou payants
(Universite de Bordeaux ) :

Ce 511:e recense des centaines de ressources (sites,.bas_e de
données) gratuites ou payantes dans le domaine scientifique :

Bibliographies générales et ressources pluridisciplinaires,
Bibliographies spécialisées, Anthropologie, Astronomie et
astrophysique, Agriculture, Biologie, Botanique, Brevets,
Chimie, Energie, Géologie, Informatique, etc.

L'URFIST de 1'Université de Nice-Sophia Antipolis propose
elle aussi une sélection de bases de données gratuites.

The Internet Archive :
The Internet Archive est une bibliotheque digitale destinée a
conserver tous les documents numériques issus de l'internet
pour les préserver d'une disparition complete.

The IA fournit des documents créés a partir de 1996 (10
milliards de pages web). Accessible au public depuis le 24
octobre 2001.


http://www.unice.fr/urfist/urfistnew/URFIST-DEH/pages/database.html

Google News Archives :

Google News Archive, qui permet de rechercher parmi les
archives des actualités de ces 200 dernieres années :

Google a passé des accords avec de prestigieuses sources
de presse telles que le Time, le Wall Street Journal, le New
York Times, la BBC, le Guardian ou le Washington Post
(archives gratuites ou payantes) et de grands services
d'agrégateurs de presse, comme Factiva, LexisNexis,
Thomson Gale et HighBeam Research (payants), afin
d'indexer le plein texte de leurs articles sur les 2 siecles
passes.

2 types de recherches sont disponibles :

» Search Archives : classiquement, il faut taper un mot clé
pour obtenir tous les articles en relation avec la requéte.

» Show Timeline : permet d'afficher la chronologie d'un
événement ou l'actualité d'une personne a travers les
années.



Les bases de données payantes :

Questel-Orbit:

Service francais de plus de 80 bases de données
dédiées a la Proprietée Industrielle (Europe et

Internationale):

brevets, marques et modeles, informations
scientifiques et techniques, marques et noms de
domaine Internet; également affaires (fichiers et
profils d'entreprises, défaillances, presse
internationale, congres...), actualites, sciences
humaines et sciences sociales.

Les produits : QWEB v.2, QPAT, Imagination,
Trademark Explorer.



Dialog Datastar (groupe Thomson) :

Plus de 700 bases de données de nature variée:

Intelligence Economique, Economie, Gestion, Chimie, Marché
et Produits, Biomeédical, Santé, Pharmacie, Ingénierie et
Technologies, Environnement, Données gouvernementales,
Sciences de la terre,...Informations scientifiques et
Economiques, Sociétés européennes, Biomédical, Pharmacie,
Actualité de I'Europe de 1'Ouest et Europe de I'Est,
Informations Techniques, Economie et Affaires
Internationales....

http://www.datastarweb.com/

http://www.dialog.com/

Factiva :

Il permet d’obtenir des informations personnalisées a travers
la définition d’un profil de reherche concernant des acteurs
,des marcheés ,des concurrents..

Factiva donne acces a des publications en 22 langues
provenant de plus de 110 pays. 8 000 grandes publications,
8 500 sites Internet, plus de 20000 profils de sociéetes et
photos récentes.



Lexis Nexis :

Lexis Nexis permet d'obtenir des informations
personnalisées a travers la définition d'un profil
de recherche concernant des acteurs, des
marches, des technologies ou des concurrents a
partir de 35.000 sources (journaux, rapports,
brevets etc.) indexées dans tous les domaines et
pour de nombreux pays (plus de 90)

» Lexis.com : archives juridiques
»Nexis.com : archives journaux



N
Web invisible : Outils et moteurs de

recherche
Turbo10

* Turbo10, le métamoteur britannique, utilise des
moteurs de recherches spécialisés permettant de
rechercher dans des bases de données ou des documents
du "web profond" dans des domaines spécialisés.

* Il offre la possibilité de se connecter a plus de 1000
moteurs spécialisés ou géneéralistes:Turbo10 interroge par
défaut altavista.com, dogpile.com, google.com,
hotbot.com, lycos.com, metacrawler.com, search.msn.com
et yahoo.com, donc des moteurs plutot anglophones.

* Linternaute peut choisir de rajouter, grace au module "My
Collection", les moteurs figurant dans une liste assez
impressionnante (1170 a ce jour). Il peut choisir un moteur
géneraliste comme voila.fr ou des moteurs spécialisés.



:> Ce qui permet a Turbo10 d'explorer (un
peu) le "web invisible" ou "web profond": Car
cette liste propose des moteurs internes de
portails, de vastes bases de données
universitaires ou sites de e-commerce :

zdnet.com, amazon.com, europages.net
(annuaire de sociétes), imdb.com (cinéma),
dictionary.com (dicos et thésauri), eea
(european environment agency),
encyclopedia.com, findarticles.com (archives
d'articles depuis 1998), etc.



(|
Xrefer :

Moteur de recherche britannique spécialise
dans les ouvrages de réference :encyclopedies,
dictionnaires et recueils de citations.

Themes : art, santé, langues, philosophie,
musique, sciences, technologies, géographie et
littérature anglaise...

Adobe PDF Search

Permet de rechercher parmi plus d'l million de
documents au format Adobe PDF (Portable
Document Format).



Wondir :

°* Wondir associe les possibilitées d'un métamoteur
et d'un service de recherche humain.

* Wondir est différent des autres outils de
recherche:
D'abord parce qu'il est géré par une
organisation a but non lucratif. Ensuite, parce
que le but de cette fondation est de fournir de
I'information de haute qualité a tous.

* Wondir combine la technologie d'un
metamoteur a des technologies propriétaires qui
permettent d'utiliser les ressources du web
invisible.



* Lorsque l'on tape une requéte, la page de résultats se
divise en plusieurs parties :

»les résultats web.

» les résultats issus des newsgroups (forums de discussion)
et mailing lists (listes de diffusion)

> les propositions de service d'experts de la communauté
Wondir pouvant potentiellement répondre a votre
question.

» des questions et leurs réponses en relation avec la
requéte.

» des dépéches d'actualités liées au domaine de la requéte.

* Wondir dispose d'une communauté de volontaires qui
répondent aux questions trop complexe pour le moteur de
recherche.



Web invisible : bibliotheques en
ligne :

* Il s’agit de sites donnant acces a des
catalogues d'ouvrages, périodiques.
Portails féderant des magazines en ligne.



Les catalogues de la Bibliotheque
Nationale de France (BnF)

* Ces catalogues décrivent les documents
et objets conserveés a la BNF
(documents imprimés, documents
audiovisuels, cartes et plans, monnaies et
meédailles, manuscrits).

* Certains sont numeéeriseés et/ou
microfilmés.



LibDex :

* Créeé par Peter Scott :University of
Saskatchewan (Canada)

* Répertoire de plus de 17000
bibliotheques publiques mais aussi
privees a travers le monde (133 pays: de
I'Albanie au Zimbabwe).

* La recherche peut s'effectuer par pays
mais également par Open Access Catalogs
(OPAC) c'est-a-dire les catalogues
informatisés signalant les ouvrages et les
periodiques présents dans la bibliotheque.



Web invisible : Les portails
sectoriels :

* Leur approche est verticale : Ce sont des
portails spécialisés dans un secteur
d'activité, une technologie.

* On peut aussi parler de "Vortail"
(contraction de "vertical" et "portail").

* IIs sont nombreux. Ainsi pour le secteur
de la chimie, il existe (entre autres...)
France-Chimie, Chemindustry, Chem.com,
Chemscope, Chemweb, ...



Web invisible VS Web visible:

web visible 0.04 vs web invisible 1.00

Search Volume index Google Trends
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Source : Google Trends
No data available



Google Vs Turbo10:

turbo 10 0 vs Google 1.00

Search Valume indax Gandke Trands
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Wondir vs Turbo10

Search Volume index Google Trends
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